
occasions
spéciales

2024

La maison d’édition  
Camping Caravaning produira,  
en 2024, deux cahiers spéciaux  
qui seront insérés à même le  
magazine Camping Caravaning.  
Deux autres excellentes occasions  
de faire connaitre vos produits  
et services auprès d’une  
clientèle ciblée  
et intéressée



L’équipement de nos membres
 57 % possèdent des autocaravanes

    Classe A : 15 %
    Classe B : 22 %
    Classe C : 20 %

 43 % possèdent des VR tractés

    28 % des caravanes
    14 % des caravanes à sellette
    1 % des tentes-caravane

 Ils achètent des VR neufs (près de 55 %) 
et des VR usagés (38 %) auprès des 
concessionnaires. 

 43 % des VR des membres ont moins de 4 ans.

 28 % des VR des membres ont entre 5 et 10 ans.

 29 % des VR ont 10 ans et plus.

 Plus de 71 % utilisent des camionnettes  
(pick-ups) pour tracter leur VR.

 Plus de 26 % utilisent des VUS pour tracter  
leur VR.
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  7 200 nouvelles cartes de membre émises en 2022-2023.  
  En moyenne, ils sont 10 ans plus jeunes que notre clientèle habituelle.

La Fédération québécoise de camping et de caravaning (FQCC) est  
le plus grand regroupement de campeurs et de caravaniers au Canada.  

Plus de 52 000 membres apprécient les solutions que leur propose la FQCC  
pour de l’information, des économies et pour mieux planifier leurs vacances  

en camping ou pour voyager en sécurité.

L’industrie du camping et  
du caravaning au Québec1

 1,2 millions de campeurs.

 1,4 milliards $ en dépenses annuelles.

Nos membres
 40 % de nos campeurs ont moins de 60 ans.

 Nos campeurs visitent plus de campings dans 
une saison : 10,7 comparativement à 3,8 pour 
les autres regroupements.1,2

 Nos membres campent plus de nuits dans une 
saison : 49,5 nuits comparativement à 11,8.1

 Nos campeurs parcourent en moyenne  
5 900 km par an.3

 Nos membres aiment camper dans  
les régions suivantes :

 - 85 % au Québec
 - 39 % aux États-Unis
 - 29 % dans les Maritimes

 40 % de nos membres ont un revenu familial 
moyen supérieur à 80 000 $/an.

1 Impacts économiques et tendances de l’industrie du camping au Canada, rapport final de SOM, Conseil Canadien du Camping et du VR, Avril 2015.
2 Direction des connaissances en tourisme, Tourisme Québec, Bilans de fréquentation 2010 à 2016.
3 Sondage FQCC auprès des membres, 2023.

Annoncer signifie une occasion unique de rejoindre une clientèle ciblée et intéressée.



Le guide des fêtes et festivals du Québec est conçu spécifiquement pour les campeurs 
et caravaniers. Il met de l’avant plusieurs avantages innovateurs et répond aux besoins 
particuliers de ce public. Voici quelques sujets qui seront traités dans le guide :

 Localisation de campings : Informations sur les campings à proximité des festivals, 
facilitant la planification du séjour pour les participants.

 Facilité de déplacement : Détails sur les options de stationnement, les infrastructures 
pour les véhicules récréatifs et les itinéraires recommandés pour atteindre les festivals.

 Événements adaptés aux campeurs : Mettre de l’avant les festivals qui offrent  
une expérience favorable aux campeurs et caravaniers.

 Services disponibles : Des informations détaillées sur les services  
disponibles sur les sites des festivals ou à proximité.

 Expérience intégrée : Inclure l’expérience camping à la participation aux  
festivals, dans le but d’offrir une expérience complète et immersive.

 Promotion du tourisme itinérant : Encourager le tourisme itinérant en  
mettant en avant les festivals dans diverses localités du Québec.

 Sécurité et règlements : Communiquer de l’information sur les  
règlements locaux, les normes de sécurité et les consignes spécifiques  
aux sites des festivals, pour assurer une expérience sûre et agréable.

En somme, un guide des fêtes et festivals du Québec pour les campeurs  
et caravaniers facilitera la planification de leurs voyages, offrira des  
informations adaptées à leurs besoins spécifiques, et encouragera  
une expérience enrichissante lors des événements festifs.
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PARUTION : JUIN 2024
Date limite pour la réservation de l’espace publicitaire : 15 mars
Date limite pour la réception du matériel : 5 avril
Distribution : Mi-mai

GUIDE FÊTES ET FESTIVALS 
DU QUÉBEC 2024 POUR LES 
CAMPEURS ET CARAVANIERS

Camping
caravaning

9 pages 
sur 24 sont 

réservées aux 
annonceurs



Créer un guide d’achat d’articles faits au Québec pour les campeurs et caravaniers  
peut apporter plusieurs avantages, tant pour les consommateurs que pour l’économie 
locale. Nous souhaitons contribuer à mettre de l’avant la qualité, l’innovation des produits 
faits au Québec et ce, en lien avec la pratique du camping et du caravaning.

 Soutien à l’économie locale : En encourageant l’achat d’articles fabriqués au Québec, 
le guide contribue à soutenir les entreprises locales, stimulant ainsi l’économie 
régionale.

 Durabilité et éthique : Les consommateurs sont de plus en plus préoccupés par la 
durabilité et l’éthique des produits. En mettant en avant des articles fabriqués au 
Québec, le guide promeut des options qui sont souvent produites de manière plus 
durable et éthique.

 Variété de produits adaptés au camping : Le guide couvrira une variété d’articles 
spécifiquement adaptés aux besoins des campeurs et caravaniers, tels que  
des équipements de camping, des accessoires pour véhicules récréatifs,  
des vêtements adaptés aux conditions météorologiques locales, etc.

 Transparence et traçabilité : En mettant de l’avant des produits  
locaux nous contribuons à une plus grande transparence et  
traçabilité sur la provenance des produits, rassurant ainsi les  
consommateurs sur la qualité et l’origine des articles qu’ils achètent.

En résumé, un guide d’achat d’articles faits au Québec pour les campeurs  
et caravaniers peut contribuer à créer une expérience d’achat plus locale,  
durable et culturellement enrichissante pour les consommateurs tout  
en soutenant l’économie du Québec.
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PARUTION : OCTOBRE 2024
Date limite pour la réservation de l’espace publicitaire : 26 juillet
Date limite pour la réception du matériel : 9 août
Distribution : Fin septembre

GUIDE ACHETER LE QUÉBEC 
ET VIVE LE CAMPING 2024 !

Camping
caravaning

9 pages 
sur 24 sont 

réservées aux 
annonceurs



FORMAT DIMENSIONS (PO.) 1 PARUTION 2 PARUTIONS
Couverture arrière 8,25 x 10,75 3550 6400

Double page 8,25 x 10,75 5000 9000 

1 page 8,25 x 10,75 2800 5040 

1/2 page horizontal 7,25 x 4,8125 1900 3420 

1/3 page horizontal 7,25 x 3,185 1425 2560

1/4 page horizontal 7,25 x 2,3125 1025 1850

pour 
nous 
joindre

Matériel requis et transfert pour média d’impression
Le matériel informatique des publicités imprimées doit être 
fourni par courriel (15 Mg maximum) ou par WeTransfer à 
apon@graphomax.com. Vous recevrez une confirmation du 
téléchargement de votre matériel publicitaire.

Création
Sur demande, l’agence Graphomax peut aussi vous  
créer votre publicité. 

Matériel publicitaire
Format du cahier spécial : 8,25 x 10,75 po

Littérature du magazine 133 lpp

Marge perdue (bleed) : 0,125 po tout autour (format 1 page seulement)

Logiciels acceptés : Photoshop (JPEG), Acrobat (PDF) et Illustrator (AI)

Couleur : Tout PMS doit être converti en CMYK

Images couleur : 300 ppp, en CMYK

Toutes les polices de caractères doivent se trouver à l’intérieur du fichier  
ou être transformées en vectoriel (outline).

Tarifs
Seulement 

9 pages sont 
réservées aux 

annonceurs, 
faites vite !

Faites parvenir toute correspondance,  
paiement, demande d’insertion,  
réservation d’espace et matériel à :
Communications Camping Caravaning
1560, rue Eiffel, bureau 100 
Boucherville (Québec) J4B 5Y1
450-650-3722  •  1-877-650-3722
info@campingcaravaningmag.ca

Contactez notre équipe publicitaire dès 
aujourd’hui pour discuter de la meilleure 
manière d’atteindre un public passionné 
et engagé dans le loisir du camping et  
du caravaning partout au Québec.

mailto:apon%40graphomax.com?subject=
mailto:info%40campingcaravaningmag.ca?subject=

